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RESUMO

A atividade turistica esta diretamente relacionada com as caracteristicas espaciais e com o
imaginario acerca de determinado destino. Ou seja, esta atividade relaciona-se
estreitamente com a morfologia urbana, com as expectativas sobre este espaco e o que
pode proporcionar, sendo estas caracteristicas como um dos definidores de sua
atratividade. Esta pesquisa busca compreender como a morfologia urbana interfere na
atratividade e na apropriagdo por turistas e visitantes, tendo como referéncia o caso de
Balneario Camborit/SC. A metodologia adotada utilizou estratégias de compreensdo da
percepcdo, imaginario e significado com o auxilio da semidtica e de entrevistas semi-
estruturadas com visitantes de Balneario Camborid. Foram mapeados o0s principais
elementos citados por turistas, pontos turisticos e itinerarios propostos e imagens
associadas a Balneario Camboria divulgadas pelas agéncias de viagem e turismo. Verificou-
se que os elementos construidos sdo tdo significativos para o turista quanto os aspectos
naturais, proprios de uma localidade litoranea. A Praia Central, a Barra Sul e seus
componentes, citados como locais de encontro, permeiam o imaginario do turista. Ainda,
percebe-se que o municipio ndo é visto isoladamente pelos turistas, mas sim sua regidao de
insercao. Enquanto o municipio em questao apresenta diversidade de produtos e servicos,
as cidades vizinhas complementam com grandes empreendimentos fechados, tal como o
Parque Beto Carreiro, e com atrativos naturais mais preservados e de caracteristicas mais
rusticas e menor fluxo de pessoas.

Palavras-chave: Morfologia Urbana; Imagem; Destinagfes Turisticas.

IMAGE AND IMAGINARY IN REGIONS TOURIST the implications of urban
morphology on tourist attractiveness in Balneario Camborit/SC
ABSTRACT

Tourist activity is directly related to the spatial characteristics and the imaginary about
particular destination. In other words, this activity is closely related with the urban
morphology, with expectations on this space and which can provide, and these features as
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one of the defining of its attractiveness. This research seeks to understand how urban
morphology interfere with the attractiveness and ownership by tourists and visitors, with
reference to the case Balneario Camborit/SC. The methodology used understanding of
perception strategies, imagery and meaning with the aid of semiotics and semi-structured
interviews with Balneario Camboria visitors. The main elements cited by tourists were
mapped, sights and proposed itineraries and images associated with Balneario Camboriu
disclosed by travel agencies and tourism. It was found that the built elements are so
significant for the tourist as the natural aspects, own a seaside location. The Central Beach,
South Bar and its components cited as meeting places, permeate the imagination of
tourists.Still, it is clear that the municipality is not seen alone by tourists, but its insertion
region. While the municipality in question featuring a variety of products and services
complement the surrounding towns with large closed projects, such as the Parque Beto
Carreiro, and with more preserved natural attractions and more rustic features and lower flow
of people.

Key-words: Urban morphology; image; Tourist destinations.

1.INTRODUCAO

A atividade turistica € uma importante fonte de renda brasileira. Entre os anos de 2008 e
2010, o Brasil recebeu mais de 15 milh&es de turistas (IBGE, 2012). Segundo pesquisa do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica feita entre os anos de 2003 e 2006, as
atividades caracteristicas do turismo brasileiro respondem por cerca de 6% do emprego total
do pais e, nesse contexto, Santa Catarina recebe uma importante fatia desta porcentagem.
O estado esta entre os seis que mais recebem turistas anualmente, ficando atrds de Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Paranda, Rio Grande do Sul e Bahia.

A morfologia urbana é, neste sentido, elemento fundamental sobre a escolha turistica de
determinado lugar. A configuracdo da morfologia urbana, é formada tanto por elementos
construidos - prédios, vias, mobiliario urbano - quanto por elementos naturais - rochas,
montanhas, praias, morro - é importante na decisdo de compra por determinado destino
turistico.

Além da morfologia que é palpavel e visivel, o imaginario sobre certo lugar também
corrobora para que ele seja escolhido como destino turistico. O turista constroi expectativas
sobre o local, neste imaginério que € elaborado a partir do material ofertado por agéncias de
viagens e operadoras de turismo que apresentam imagens da localidade, elencam pontos
turisticos e criam no visitante um panorama de como é determinado destino, assim como, o0
gue se pode encontrar e fazer. Assim, o imaginério pode ser formado ndo apenas por
elementos concretos, mas também inclui a formagéo de juizos perceptivos acerca destes,

relacionando sentimentos, expectativas, desejos, entre outros, construidos pelo turista.



O imaginario € um processo que acumula imagens e é estimulado ou
desencadeado por um elemento, construido ou néo (...) o imaginario urbano
exige um juizo perceptivo (..) estimulado ou desencadeado pelas
caracteristicas urbanas (FERRARA, 1997, p.195, 196).

Através da identificacdo dos elementos mais recorrentes para os visitantes e das propostas
de empresas de turismo, seja através de imagens da destinagdo turistica, da criacdo de
itinerarios, bem como as regides que estao atreladas ao destino escolhido, torna-se possivel
criar politicas publicas que facilitem o desenvolvimento e a sustentabilidade da atividade
turistica deste local, possibilitando a criacdo de opcdes de mobilidade eficientes para
acessar estas localidades, bem como da manutencdo de caracteristicas de interesse do

turista, inclusive no que tange a morfologia urbana.

2. TURISMO E MORFOLOGIA URBANA

Inicialmente h& que considerar os fatores que motivaram o turismo, tais como,
institucionalizagéo do tempo livre, dinheiro para gastar e mobilidade urbana, conforme cita
Lemos (2010). Mesmo que o turismo se aproprie do tempo livre, ele é diferente da simples
recreacao, ja que envolve mais tempo no lugar visitado e é capaz de configurar uma
expressao social:

[...] turismo é um fendmeno social, produto por um lado de outro fendmeno
social, o tempo livre institucionalizado, e por outro lado do progresso
tecnoldgico dos sistemas de transporte durante o século 20. A recreacéo,
em compensacgdo, acompanha o homem desde as suas proprias origens,
porque é uma manifestacéo do ser, imprescindivel para que este conserve

seu equilibrio psiquico. O turismo € prescindivel; a recreacdo néo
(BOULLON, 2004, p. 21 e 22).

Referindo-se ao turismo, ha que ponderar o deslocamento e, portanto, nova percepcao do
espaco. Neste sentido, leva-se em consideracdo que a percepcdo do espaco urbano vai
além do aspecto puramente visual e envolve a relacdo biunivoca do individuo com este

espaco, 0s juizos acerca de seus aspectos, bem como as transformacgdes que nele ocorrem:

Essa transformacao ¢ a ‘histéria do uso urbano como significado da cidade,
sua vitalidade nos ensina o que o usuario pensa, deseja, despreza, a
relacdo de suas escolhas, tendéncias e prazeres. A transformacdo da
cidade é a histdria do uso do solo urbano escrita pelo usuério e o significado
do espaco urbano é o desenvolvimento daquela recepcdo (FERRARA,
1999, p.106).

Entende-se, dessa maneira, que a atividade turistica € um fenémeno social, um elemento

significativo da vida em sociedade.
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Aos estudos sobre turismo e fendmeno sociais, € necessario também definir lugar, que,
conforme DUARTE (2002 apud DUARTE e FIRMINO, 2012, p. 72), consiste em por¢cdes do
espaco carregadas de valores culturais compartilhado entre pessoas com algum tipo de
afinidade - étnica, tematica, religiosa, politica, topolégica, entre outros.

Esta definicdo, permite estabelecer dois hibridos que envolvem os conceitos de lugar, como
aspecto palpavel, e do turismo, como fenémeno social: a configuracdo espacial, ou seja, a
morfologia urbana e o imaginario por tras dessa expressao formal, ou seja, a expectativa
construida pelo turista.

Lamas (2004, p. 37) esclarece que morfologia € “a ciéncia que estuda as formas,
interligando-as com os fendmenos que lhes deram origem”, de maneira que a conexao entre
morfologia urbana e turismo, em determinadas localidades nas quais o turismo constitui
atividade essencial, resulta ébvia, ja que ambos consideram aspectos formais e tangiveis,
bem como fenbmenos subjetivos, interagindo e alterando-se mutuamente.

Ainda, segundo 0 mesmo autor, a morfologia urbana pode ser categorizada segundo onze
elementos basicos, sendo estes 0os componentes da fisicos dos lugares que sédo apropriados
e recebem significados, contribuindo para a construgdo da imagem e do imaginario que

serdo abordados na préxima secao.

3. IMAGEM E IMAGINARIO E SUA IMPORTANCIA NA ATIVIDADE TURISTICA

Se o estudo da morfologia urbana, segundo a perspectiva de Lamas (2004), implica pensar
e compreender a forma da qual o espaco se reveste, tendo em vista as onze categorias de
elementos principais propostos por este autor, a imagem e o imaginario sédo mais densos e
pessoais, obrigatoriamente permeados pelos primeiros. Neste sentido, a andlise das
entrevistas com visitantes torna-se fundamental, bem como, examinar as imagens
selecionadas e itinerarios elaborados por agéncias de viagens, com o intuito de “vender”
determinada localidade, neste caso, Balne&rio Camborit/SC.

Segundo Ramalho e Sarmento (2004, p.07), o turista constréi um imaginario da destinacdo
escolhida “através da midia, dos postais e dos guias (...) numa construcdo inventiva de
lugares almejados”, assim é importante assinalar também que, ao definir o destino de
viagem, criam-se expectativas sobre como sera a viagem, as experiéncias que serédo
vivenciadas e o lugar que sera visitado. Essa emocao esta associada ao imaginario que se
constroi através de imagens associadas ao destino, coletadas ao longo de uma busca

preliminar que desencadeia o processo de decisdo de compra.



Ao buscar um destino turistico, a paisagem e 0s elementos que a constituem, consiste em
um dos principais aspectos considerados para designar um ou outro lugar, durante o
processo de decisdo de compra. Este destino turistico € composto de elementos fisicamente
constituidos — naturais ou construidos, mas também provoca sensacdes e reacdes que nao
podem ser expressas tao facilmente quanto algo palpavel, ou seja, muitas vezes constituem-
se aspectos intangiveis. E neste ponto em que morfologia e imaginario se cruzam. Tanto 0s
aspectos fisicos de um lugar quantos os elementos do imaginario estdo mutuamente
interconectados e séo responsaveis pela atratividade turistica.

Neste sentido, a atividade turistica e a atratividade de um local resultam de uma soma entre
aspectos naturais e socialmente construidos, ou ainda, natureza e intervengcdo humana,
respectivamente. E ai também que se define paisagem e espaco, considerando a
colaboracdo humana como, igualmente, motivadora de significado.

Santos (1997) afirma que enquanto a paisagem corresponde ao uma porcgao territorial mais
inerte, o espaco € definido pela colaboracdo humana para a definicdo, para a construcao
desta paisagem de maneira que

A paisagem é o conjunto de formas que, num dado momento, exprimem as
herancas que representam as sucessivas relagfes localizadas entre homem
e natureza. O espacgo sdo essas formas mais a vida que as anima. (...) A

rigor, a paisagem é apenas a por¢do da configuracdo territorial que é
possivel abarcar com a visdo. (...) Neste sentido, a paisagem é
transtemporal, juntando objetos passados e presentes, uma constru¢ao
transversal. O espaco é sempre um Presente, uma constru¢do horizontal,
uma situacdo Unica. Cada paisagem se caracteriza por uma dada
distribuicao de formas-objeto, providas de um contetdo técnico especifico.
Ja4 o espaco resulta da intrusdo da sociedade nessas formas-objetos
(SANTOS, 1997, p.83).

Ou seja, a morfologia urbana interfere na atratividade turistica ndo s6 no sentido de
paisagem intocada, mas considera a intervencdo humana, social nesta paisagem e toda a

significac@o contida nesta interferéncia.

4. METODOLOGIA

A metodologia deste estudo, que pretende identificar a imagem e o imaginério dos turistas
em relacdo a Balneario Camborit e a influéncia da morfologia urbana neste processo,
considerou quatro pontos para analise: 1) dados do Portal Turistico de Balneario Camborid,
orgdo ligado a Secretaria de Turismo do municipio; 2) entrevistas abertas, de caréater
qualitativo, feitas a partir de roteiros de perguntas semiestruturados realizados com

residentes e turistas sobre suas percep¢des em relacdo a Balneario Camboriu, e analisados



utilizando a técnica de analise de contelddo proposta por Lefévre & Lefevre (2000), o
Discurso do Sujeito Coletivo - DSC; e 3) a andlise das imagens e itinerarios organizados
pelas agéncias de viagens para promover Balneario Camboril (e regido) através de uma
abordagem semidtica.

Os dados fornecidos pelo Portal Turistico de Balneario Camboril serviram para identificar
quais as agéncias e operadoras de viagens que trouxeram mais turistas por via terrestre
para a cidade no periodo cinco anos. A partir desta identificacdo, foi elaborado em quadro
com as imagens da cidade que estao disponiveis no endereco eletrdnico de cada uma das
empresas, além dos principais pontos turisticos mencionados e roteiros ofertados.

Ainda, além da abrangéncia e capacidade de diferentes informacdes de diversas empresas
repercutirem por um anico canal, neste caso a internet, por vezes, 0 espago e suas
caracteristicas construidas acaba por assumir outras caracteristicas que compdem o
imaginario sobre determinado lugar, de acordo com o que explica Duarte e Firmino (2012):
“A cidade e o espago ampliados pelas tecnologias ganham novas dimensdes qualitativas e
coletivas” (DUARTE, Fabio; FIRMINO, Rodrigo, 2012, p.74). Além disso, depois de amigos e
parentes, a internet é o veiculo de propaganda gue mais influencia na decisdo de viagem e
escolha do destino, conforme evidenciam os dados da SANTUR/GERENCIA DE
PLANEJAMENTO (2013).

ApOs a organizacdo do quadro e transcricdo e sistematizagdo das entrevistas, foram feitas
andlises a partir dos conceitos da semiottica. Para esta andlise levou-se em consideracéo
conceitos basicos da semidtica peirceana, de Charles Sanders Peirce, que também foi
fil6sofo, cientista e matematico norte-americano.

Conforme Santaella (1983), semidtica é a ciéncia dos signos, ou seja, a ciéncia geral de
todas as linguagens — sejam essas linguagens verbais - lingua oral ou escrita - ou nao
verbais — expressfes do corpo humano, sons, imagens, graficos, nimeros. Peirce dedicou
boa parte de sua vida e esforco cientifico ao desenvolvimento da légica como uma teoria
geral, formal e abstrata dos métodos de investigacao utilizados nas mais distintas ciéncias, a
essa légica ele chamou de semiética.

Peirce delimitou trés elementos que, segundo ele, estdo presentes em todos os fenébmenos -
tudo aquilo, qualquer coisa, que aparece a percepcdo e a mente - signo, objeto e
interpretante. Santaella exemplifica:

[...] um video de educacdo ambiental sobre o desmatamento da regido
amazobnica é um signo que tem por objeto a regido retratada no video. Os



efeitos interpretativos que o video produz em seus espectadores é o
interpretante do signo (SANTAELLA, 2002, p.9).

No caso deste estudo, o signo seriam as préprias imagens veiculadas pelas empresas
turisticas. O objeto sdo os elementos componentes da forma urbana e da paisagem,
representados nestas imagens fotograficas - o mar, a praia, os prédios, 0s pontos turisticos
associados. E a interpretacdo € a percepcao da autora sobre estas fotos aliada ao texto
escrito sobre 0 municipio e ao itinerario elaborado.

Posteriormente, os roteiros e principais elementos citados pelas empresas de turismo e na
fala dos entrevistados, transformaram-se em dados que foram associados as imagens e
deram origem a representacdes graficas que especializam estes fluxos e ocorréncias,
elencando os principais pontos sugeridos por turistas, visitantes e residentes, empresas de
turismo e itinerérios. Essas representagfes também foram analisadas cruzando os
elementos constante nestes com as imagens vinculadas pelas empresas e no contetdo das
entrevistas.

O municipio de Balneério Camboril escolhido para a realizagédo deste estudo, se localiza no
litoral norte de Santa Catarina, cujo turismo est4 presente ao longo de sua génese e
processo de crescimento e urbanizagdo. Ainda, a facilidade de acesso para a realizacdo da
pesquisa e obtencéo dos dados, bem como a morfologia urbana definida por seus aspectos
naturais e construidos de maneira particular tornam o municipio definem sua importancia

como objeto desta pesquisa.

5. RESULTADOS: IMAGINARIO DE BALNEARIO CAMBORIU

Através das informacdes disponibilizadas nos sites das empresas, verificou-se que entre as
sete agéncias de viagens e operadoras de turismo, as duas que Sao responsaveis por trazer
mais turistas via terrestre a Balneario Camboril, sdo as que apresentam imagens de
Balneério Camboril com pouca presenca de intervencdo humana ou de seus aspectos
construidos. Mesmo quando a orla é retratada e os prédios aparecem, a natureza €
destacada em plano principal em relagéo a arquitetura.

J& no site de outra empresa, a gastronomia também ocupa posi¢do de destaque incluindo
também imagem das acomodacdes (meios de hospedagem) no municipio. Apenas uma
delas tem como imagem de apresentacdo do destino fotografia que mostra os prédios da

beira mar.



Outros utilizam fotos de atrativos turisticos da cidade ou regido e mesclam fotos contendo
aspectos naturais da praia com a orla altamente urbanizada, incluindo a disponibilidade de
servicos e opcdes de consumo. Ou seja, das sete agéncias pesquisadas, quatro dessas
utilizam fotos de praias de carater bucdlico e pouco habitada para divulgar Balneario
Camborit, podendo criar expectativas em um imaginario que diverge fortemente da
realidade local, bem como das suas caracteristicas morfolégicas.

Outras caracteristicas notaveis no material disponibilizado na internet pelas empresas
pesquisadas é chamar Balneario Camboriu, de Camborit (que, em verdade, corresponde ao
nome do municipio vizinho), além disso, Balneario Camboril esté vinculado com frequéncia
aos atrativos presentes nas cidades proximas incluindo Itapema, Bombas e Florianépolis
nos roteiros propostos. Mesmo que as imagens tratem de uma praia quase deserta, é
recorrente nas falas registradas durante as entrevistas a intensa vida urbana de Balneario
Camborit,, assim como as ideias associadas ao consumo, aparentemente opostas aos
aspectos naturais, sao recorrentemente vendidas como complementares.

A assimilagdo do destino de Balneario Cambori com os demais atrativos da regido é
igualmente reconhecido na fala dos turistas entrevistados. O aspecto de comércio e servigos
de Balneario Camboril com a proximidade de muitas praias é aproveitado pelas agéncias
de viagens e turismo receptivo e parece ser, igualmente, aspecto para motivagdo dos
visitantes. Assim, a imagem que Balneério Camborit sugere em relagdo ao turismo mescla
0s elementos naturais com 0s elementos construidos que sdo capazes de proporcionar
variedade de servicos, circulacdo de pessoas, vitalidade e diversidade.

Neste caso, 0 imaginario gerado inclui uma cidade com praia que oferece conforto ao
visitante e que € perto de uma variedade de op¢des de areas litordneas mais bucolicas e

naturais.



Roteiros organi pelas ias/op oras
de turismo que consideram Balneario Camboriti no
itinerario

LEGENDA:

Flecha Bus Viaje
‘ Noche y Dia Turismo
KMB SA
‘ Sendas Operadora Turistica
' Duvase Operador Turistico
cve

Locais que os turistas conhecem quando viajam a
Balneario Camborit

‘ Beto Carrero World/ Penha
‘ Praia Brava

‘ Praia do Estaleiro/Estaleirinho

‘ ttapema
@ veiarraia

‘ Porto Belo

| ‘ Bombas/Bombinhas

Figura 01: Imagem dos roteiros organizados pelas empresas turisticas e locais que turistas visitam quando
viajam a BC

Fonte: A autora, 2014.

Pontos de Balneario Camboriu que sdo
citados pelas agéncias/operadoras
de turismo pesquisadas

LEGENDA:
¢ Sendas Operadora Turistica
& Duvase Operador Turistico

cve

; : .
A y 3 # Decolar

N

Figura 02: Pontos de BC citados pelas empresas de turismo pesquisadas.
Fonte: A autora, 2014.

A Barra Sul (teleférico, Parque Unipraias, bondinho) e o Cristo Luz sdo os elementos que
aparecem nas quatro agéncias/operadoras de turismo pesquisadas que citam pontos

turisticos no endereco eletrénico disponivel.



Embora o Cristo Luz ndo tenha aparecido em nenhuma entrevista dos turistas e dos

residentes, a Barra Sul apareceu em trés das quatro entrevistas com os turistas e em uma
entrevista com residentes, constituindo um elemento significativo no imaginéario do turista e
do morador. A Barra Sul foi escolhida como elemento relevante da cidade na entrevista com
um residente e apareceu como espaco para descrever e relembrar o destino em trés
entrevistas com turistas. Ja o bondinho e o Parque Unipraias, que situam-se na Barra Sul,
foram escolhidos duas e uma vez, respectivamente, pelos turistas como elementos
significativos de Balneério Camboriu.

Ao configurar a Barra Sul com um dos onze elementos citados por Lamas (2004), poder-se-
ia dizer que ao servir como local de contemplacao e “refugio”, ela pode ser identificada
como a praca a que Lamas refere-se: lugar intencional de encontro. Além da Barra Sul, aqui
considerado incluido na categoria “pra¢a” segundo Lamas, os prédios foram outro elemento
gue apareceram tanto na fala dos visitantes, quanto dos residentes, que estao incluidos em
duas outras categorias, segundo as falas observadas: “o edificio” e “fachada, plano
marginal”.

Os prédios apareceram com elemento importante nas quatro entrevistas com turistas. A
praia Central de Balneario Camborill (a 4gua e a areia) também apareceu nas quatro
entrevistas e, somados a Barra Sul, foram os pontos mais representativos na fala dos

visitantes entrevistados.

Principais el tos de Balneério
Camboriu que aparecem na fala dos
turistas entrevistados

LEGENDA:
# @ Prédios/Edificactes
Praia Central (areia + dgua)

5 ' Bondinho/Pargue Unipraias/
N Barra Sul

Figura 03: Principais elementos de BC citados pelos turistas
Fonte: A autora, 2014.



Figura 04: Praia central, como local de encontro
Fonte: A autora, 2011.

A morfologia urbana dos elementos construidos da orla de Balneario Camborid,
intensamente verticalizada, pouco presente nas imagens das agéncias, aparece muito mais
frequentemente na fala dos entrevistados e também percorre o imaginario do turista. Nas
falas podem ser verificados indicios que os prédios séo relacionados com sensacdes de
admiracdo, ideia de ostentacdo, poder econdmico, imponéncia e consumo. Ao mesmo
tempo em que os prédios sao retratos da aguda urbanizacdo do municipio e despertarem o
interesse pelo destino, muitas vezes eles também sdo apontados como elementos

negativos.

Figura 05: Verticalizacé@o na orla de Balneéario Camborit e sombreamento da faixa de areia
Fonte: A autora, 2011.
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Foi possivel perceber pontos consensuais entre o imaginario do turista e o que o residente
reafirma, como a onipresenca dos prédios que interfere diretamente nos aspectos naturais,
enquanto um dos principais motivadores de sua constituigdo enquanto regiéo turistica. No
entanto, se na retérica do visitante, este aspecto aparece, embora muito mais ligado as
gqualidades que um ambiente com infraestrutura, jA na fala dos residentes, os prédios
relacionam-se muito mais as emocgdes negativas, comparando a cidade a uma “selva de
pedra”. O maniqueismo entre vivacidade e exterminio € marcante.

Principais elementos de Balneario
Camboriu que aparecem na fala dos
residentes entrevistados

LEGENDA:
0 skyline da Av. Atidntica/Prédios
Mar/Praia Central
‘Bareslouiosque

Barra Norte

‘ Chuveiros

‘ llha das Cabras

/

y)

N

Figura 06: Principais elementos de BC citados pelos residentes
Fonte: A autora, 2014.

‘Calgadﬁo da Central

O mobiliario urbano, e as vias aparecem mais representativas na fala dos residentes do que
na fala dos turistas. Enquanto o morador se apropria muito mais das vias e reconhece mais
e com mais detalhes o mobiliario urbano, o turista estd muito mais interessado nos
elementos que estdo conectados com lazer, diversédo, conforto e encontro: Barra Sul, Praia

Central e prédios, seja eles elementos morfolégicos construidos ou os elementos naturais.

6. OUTRAS CONSIDERACOES
A conexdo direta e intrinseca entre morfologia urbana, imagem e imaginario e atratividade
turistica torna pouco provavel a sua dissociacdo com o desenvolvimento da atividade

turistica. Estes fatores se correlacionam e interagem mutuamente, constituindo-se de modo
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determinante para que a atividade se desenvolva e sustente-se em determinada regido.
Igualmente, em Balneario Camboril esta simbiose é evidenciada.

Percebe-se que, enquanto as agéncias de turismo criam, a partir de imagens, um imaginario
voltado para regifes bucdlicas e naturais, ao mesmo tempo apropriam-se do construido
para argumentar e relacionar a natureza inerte com comodidade e facilidade da vida
moderna ou de determinado extrato social. Sendo assim, organizam roteiros que exploram o
conforto proporcionado pelos meios de hospedagem, comércios e servigos disponiveis e de
seus demais aspectos construidos, associados a tranquilidade da existéncia litoranea e de
elementos naturais, ainda que cada vez, menos presentes, mais artificializados e/ou
distanciados desta cidade.

Para o turista, os principais elementos morfolégicos identificados correspondem aos locais
de encontro, tais como a Praia Central e a Barra Sul e seus elementos, como o
bondinho/teleférico e o Parque Unipraias, permeiam o imaginario ao referir-se a Balneario
Camborit. Estes mesmos elementos sdo ligados ao lazer e as relagbes entre as pessoas,
da mesma maneira que o turismo esta conectado as relagdes sociais e, consequentemente,
as caracteristicas de sua forma urbana.

Os prédios apareceram em todas as entrevistas com 0s turistas e também foram retomados
nas entrevistas com residentes, indicando que o carater da localidade é tdo significativos
guanto os naturais na composicao de sua paisagem e imagem. Ainda que, neste caso, haja
divergéncias no modo como estes elementos séo citados: enquanto que para 0s turistas 0s
prédios e as pracas/parques sdo 0s elementos mais fortes, os residentes salientam o
mobiliario urbano (chuveiro, bares/quiosques) e as vias (calcadédo da Central), contemplando
aspectos diferentes daqueles observados pelo turista, de maneira que o imaginario do
turista mostra-se mais direcionado a percepcao dos elementos associados ao lazer e suas
formas de apropriacéo.

Ainda, ha que considerar que se Balneario Camboril €, ao mesmo tempo, concentrador e
distribuidor dos fluxos turisticos do restante da regido conforme verificado junto as agéncias
de viagens e empresas de turismo, é necessario que o planejamento urbano e turistico
acontecam de modo integrado na regido, ja que estes sdo municipios interdependentes
economicamente.

Uma das sugestfes de continuidade do estudo €, a partir da identificacdo da internet como
significativo veiculo de propaganda que influencia os individuos nas decisdes de viagem,

eleger um aplicativo e estudar a influencia da utilizacdo deste recurso online no



comportamento das pessoas com relacdo as cidades visitadas e a sua morfologia urbana,
incluindo aspectos de virtualizacdo destes mesmos elementos morfolégicos, considerando

as novas formas de edificacdo da cidade no ambiente online.
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